
Praskie
Centrum Sportu
Księga znaku



Znak graficzny
- opis logo
Logo jest głównym elementem
tożsamości wizualnej firmy
Praskie Centrum Sportu.
To w oparciu o znak
dobrana została kolorystyka
i stylistyka całej marki.

Logo przedstawia radosną
postać z rozlożonymi do góry
rękoma. Ma ona kształt grotu
strzały i przypominać ma
znacznik lokalizacji. Wpisana
jest ona w okrąg, który
symbolizuje sportowe medale
oraz wieniec laurowy.
Fakt, że pierwszy element
umieszczony jest w kole
oznacza “tytułowe” centrum.



Budowa znaku
Znak graficzny Praskiego
Centrum Sportu składa się
z sygnetu, logotypu
i w podstawowej wersji
również sloganu.

Logo stanowi całość
i z reguły żadna z jego części
nie powinna być
stosowana osobno.

Wyjątkiem od tej zasady jest
możliwość zastosowania
samego samegosygnetu jeśli
wymaga tego konkretna
kreacja graficzna, czego
przykładem może być
stworzenie ikony aplikacji
mobilnej lub zdobień w postaci
powtarzalnego wzoru.

Logo
(znak graficzny)

Slogan (tzw. Claim)

Logotyp

Sygnet



W zależności od potrzeby
mogą być zamiennie używane
różne warianty logo.

Są to:
- Wariant wertykalny
(podstawowy)
- Wariant horyzontalny
- Wariant bez sloganu

Każdy z wariantów posiada
również wersje
monochromatyczną
i alternatywną.
Opis stosowania ww. Znajduje
się w kolejnych slajdach
niniejszego dokumentu.

Warianty
dodatkowe



Pole ochronne
Pole ochronne określa
minimalny, pusty obszar jaki
należy zachować stosując logo.
Pełni formę marginesu.
Jest to odległość znaku od
krawędzi pola, na którym jest
umieszczony, a także innych
elementów zawartych w kreacji
graficznej takich jak np. tekst
lub znaki graficzne innych firm.

Pole chroni znak przed
deformacjami plastycznymi
i zapewnia jego właściwy
odbiór wizualny.

W celu wyznaczeni pola
posłużono się średnicą okręgu
w sygnecie, określonej
w opisie jako (x).

(X)

Brak pola ochronnego może być
celowym zabiegiem tylko i wyłącznie
w przypadku gdy na zastosowanie go
nie pozwalają ograniczenia
techniczne.

Pola ochronne powinno wynosić 1x dla
góry i dołu znaku oraz 2x dla strony
lewej i prawej. Podane wartości mają
identyczne zastosowanie we
wszystkich wariantach logo.



Kolorystyka
logo i marki
Podstawowe kolory logo
to zielony, czarny i biały.
Szczegółowy opis parametrów
w palecie kolorów CMYK oraz
RGB został opisany
w niniejszym slajdzie.

Kolorów nie należy w żaden
sposób modyfikować.

W przypadku problemów
z dopasowaniem logo do tła
należy zastosować wersję
wersję mono-chromatyczną
lub umieścić logo na apli
w kolorze zgodnym
z sugerowaną identyfikacją
marki jaką jest PCS.

HEX

RGB

CMYK

#F28B2B

242, 139, 43

0, 43, 82, 5

#6B757A

107, 117, 122

12, 04, 0, 52

#FFFB1B

255, 251, 27

0, 2, 89, 0

#FFFFFF

255, 255, 255

0, 0, 0, 0

HEX

RGB

CMYK

#231F20

35, 31, 32

0, 11, 9, 86

#FABA17

250, 186, 23

0, 26, 91, 2

#6B757A

107, 117, 122

12, 4, 0, 22

Kolory zastowone w gradientach

Kolory stosowane w logotypie i wersjach alternatywnych



Wariant
monochromatyczny
i achromatyczny

Logo w technikach
grawerskich, pieczęciach,
faksach i wszędzie tam gdzie
niemożliwe jest zastosowanie
znaku w wersji podstawowej
lub alternatywnej, powinno być
użyte w wersji
monochromatycznej
lub achromatycznej.

W zależności od nasycenia
czerni tła stosuje się wersję
białą lub czarną (dokładna
kategoryzacja po prawej).

Dla czerni 0 - 50% Dla czerni 0 - 50%

Dla czerni 50 - 100% Dla czerni 50 - 100%

Stosować biały wariant
monochromatyczny (po lewej)

Warianty
monochromatyczne

Wariant
achromatyczny



Zasady
stosowania
Znaku graficznego nie należy
w żaden sposób modyfikować.
Wyjątkiem od tej reguły jest
jedynie skalowanie logo
tj. zmiana jego rozmiarów przy
jednoczesnym zachowaniu
wszystkich jego proporcji.

Główna zasada jaką powinien
kierować się projektant
graficzny używający znaku,
to przede wszystkim dbałość
o jego czytelność.

Logo powinno być zawsze
dobrze widoczne, a logotyp
łatwy do odczytania przez
odbiorcę.

Nie wolno obracać logo ani go zniekształcać.

Nie wolno zmieniać układu, kolorów oraz proporcji składowych logo.

Należy dbać o czytelność znaku.



Użycie znaku
na tłach
Zaleca się umieszczać logo
na tłach jednolitych
o stonowanych kolorach.
Barwy określone zostały
w niniejszym dokumencie
w slajdzie Kolorystyka logo
i marki.

Jeśli logo umieszczone na
zdjęciu nie jest czytelne należy
zastosować przezroczystą
nakładkę w kolorze zgodnym
z identyfikacją wizualną firmy.

W przypadku mocnych przejść
tonalnych tła należy stosować
znak z polem własnym.



Sugerowana
typografia
Podstawowe kroje pisma jakie
należy stosować to:
Red Hat Display i Open Sans.

Pierwszy z nich powinien być
używany w tytułach,
nagłówkach czy nazwach
produktów.

Drugi powinien być używany
w podnagłówkach, komenta-
rzach i treści właściwej. Fonty
można traktować zamiennie
jeśli zachodzi taka potrzeba.

Dopuszczone jest używanie
wszystkich styli obu krojów,
jednak zaleca się by wielkość
i grubość znaków treści była
mniejsza od analogicznych
wartości stylu nagłówka.

Font: RedHat Display

Tytuły i nagłówki

AĄ BCĆD E FGH I K L ŁMNOÓP
QR S T U V X Y Z Ź Ż
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t v x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 # &@ ( ) !

Font: Open Sans

A Ą B C Ć D E Ę F G H I K L Ł M N O P Q R S T U V X Y Z Ź Ż
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t v x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
# & @ ( ) !

Podnagłówki i treść właściwa



Przykłady
użycia znaku
Mając na uwadze zasady
używania znaku graficznego
Praskiego Centrum Sportu
określone w niniejszym
dokumencie, tworzyć można
wiele kreacji i projektów
graficznych, które wspólnie
składać będą się na spójną
i rozpoznawalną identyfikację
wizualną marki.

Obok przedstawiono kilka
przykładów użycia logo
w prawidłowy sposób.



Opracowanie księgi znaku
Myśliwiec Studio


